Marketing Digital

@mi.junco
T @B2quy

s
-
-
-


https://www.maisabracos.com.br/academy
https://www.instagram.com/b2mamy/

7.75 bilhoes no mundo

211.657 Milhoes no Brasil

85% online e 9 horas ativo

59,8% captacao de conteudo

\5 Autenticidade, conteudo,
mobile, automacao e métricas

Fonte:Hootsuite e We Are Social
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Baby Boomers

* Perfil comportamental

Livres, workaholics,
competitivos, confiantes,

- individualistas, moralistas,
s o idealistas, leais, abnegados,
B revolucionarios, coletivos
- e focam no resultado.

Trabalham em equipe.

Geracao X

Perfil comportamental
Praticos, empreendedores,
Independentes, leais,
materialistas, individualistas
e competitivos. Respeitam
autoridades e hierarquias,

0S processos sao demorados
e burocraticos. Focam no
equilibrio entre a vida

profissional e pessoal.
://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-

geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/



http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/

://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-

geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/

Geragéo Y (millennials)

Perfil comportamental
Nativos digitais, criticos,
dinamicos, comunicativos,
tecnologicos, multitarefas

e multissensoriais. Realistas,
preocupados com 0 meio
ambiente, exigentes e valorizam
identidade fluida. Buscam
satisfacao no trabalho,
entendiam-se facilmente.
Estao sempre em busca

Ada alnn malhar

Perfil comportamental
Otimistas, autoconfiantes,
impacientes, dispersos, vaidosos,
questionadores, imediatistas,
globais e multitarefas. Trabalham
em redes, querem encontrar

seu proposito, desejam horarios
flexiveis e posigoes de lideranga.
Aprendem rapido, mas com
dificuldade de concentracgao.
Preocupados com meio
ambiente.

Geracao Z



http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/

Perfil comportamental
Empreendedores, livres, versateis,
questionadores, hiperconectados,
exibicionistas, buscam
experiéncias imersivas

e interativas (relacionam-se com
o mundo por meio da tecnologia
desde o nascimento).

Podem conquistar mais
Independéncia e adaptabilidade as
evolugoes que se apresentarem.
A maioria é filho unico.
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http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/ @ Bqumy
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CONSUMO DE MiIDIA

BOOMERS

97-64 anos

GERACAOZ @GERACAOY @GERACAOX @ BOOMERS

Transmissao de TV

Videogames

Imprensa Fisica

Videos online

Podcasts Imprensa Online

Livros/ g 4 i
Literatura : Str eaming
de Musica

Transmissdes =
ao vivo (s Baby Boomers
parecem ter mudado

e desses
TV Online/Streaming
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CONSUMO DE MiDIA
<>

G E RAC a 0 X © GERAGAOZ @ GERACAOY @ GERACAOX
a

38-56 anos

Transmissao de TV

Videos online
d» Imprensa Online

Livros/ Streaming -
= ~ / e N
Literatura \ de Musica

Transmissoes

30 Vivo 2, ’

TV Online/Streaming y D NaGerac;ioX haum
aumento na
Transmissao de TV,
assistindo mais do que
qualquer geracao, mas
também esta

_ e assistindo TV online.

Fonte: www.visualcapitalist.com
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Fonte: www.visualcapitalist.com

CONSUMO DE MiIDIA —

GERACAOZ @ GERACAOY

24-37 anos
Transmissao de TV

Videogames Imprensa Fisica

Podcasts

treaming

de Musica

Literatura N 4 / S
~ \ /‘ \1

Transmissoes . :
ao vivo A Geracao Y comecou

a SUmir o
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CONSUMO DE MiDIA GERACAOZ

% de quem comecou a consumir ou
estao consumindo mais dos itens a
seguir desde o surto.

16-23 anos

Transmissao de TV

Imprensa Fisica

Imprensa

Podcasts
Online

Streaming

Livros/ ' _ de Musica
Literatura

Transmissoes N
) enhum M
30 vivo désses Mais da metade da

TV Online/Streaming faixa etaria da Geracao Z
esta consumindo
significativamente mais
conteudo de video online Powered by

do que antes do surto de
COVID-19.
@ B2Mamy

Fonte: www.visualcapitalist.com ACELERADORA
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PERSONA

Dona Ana, tem 60 anos, é casada, tem 3 filhas e 5

netos, empresaria em sua loja de confeccoes de biquinis e
lingeries sob medida. Muito comunicativa, dona Ana,
costuma utilizar das redes sociais para conferir tendéncias e
novidades e ofertar o que ha de mais moderno e bonito
para as suas clientes. Muito famosa

em um bairro na regiao de Santo André
ela aspira ampliar suas vendas,
Mantendo sempre a qualidade de seus
produtos e ao mesmo -
tempo se aflige em

ter muita demanda e

nao poder curtir bons momentos
com sua familia.

PUBLICO-ALVO

Mulheres entre 50-60
anos, residentes na
regiao do ABC Paulista,

gostam de moda, estao
sempre conectadas e
possuem uma renda

familiar de até RS5 mil.

c (YW ~ Powered by
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4BRAc05 PERGUNTAS PARA IDENTIFICACAO

DAS PERSONAS

Nome, idade, estrutura familiar, com o que trabalha? — o que é reaimente importante?/

suas emocdes/ o que o move/ sonhos, expectativas e aspiracées

@) que ele pensa e se Nte? — como é o seu entorno? Quem s3o os seus amigos? Com quais problemas ela lida?
@) que elevé? O que ele fala e faz? — comportamento em publico, aparéncia, o que ela fala para os

outros. Ha coeréncia entre o que fala e sente?

O que ela ouve? — o que os amigos dizem? O que a familia diz? O que os influenciadores dizem?

Quais sao as suas fraquezas? — Medos/ riscos/ desafios e frustragdes

Quais 0s seus ganhos? — o que ela quer? Do que ela precisa e como ela mede o sucesso das suas estratégias?
Qual o objetivo da sua empresa em relacao a essa persona?
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Cerca de 20%
apontaram o Marketing
de Contelddo como a

Content marketing

Big Data (including market and customer insight and
predictive analylics)

Artificial Intellipence and Machine Learning

Social media marketing including Social CRM and Social
Customer Care

Mobile marketing (Mobile advertising, site development and
apps)
Marketing Automation (incl CRM, behavioural Email
markeiing and web personalisation)

Conversion rate optimisation (CRO) / improving website
BxXperiences

Search Engine Oplimisation (SED)

Internet of Things (loT) marketing applications

Online PR (including influencer outreach)
Communities {Branded niche or vertical communities)
Partnerships including affiliate and co-marketing

Paid search marketing, e.g. Google AdWords Pay Per Click

Wearahles (e.g. Apple Watch, activity trackers, augmenied
reality)

Other:

Display (Banners on publishers, ad networks social media
including retargeling and programmatic)

20%

0%

10%

20%



JORNADA DE COMPRA




No inicio do processo
0 consumidor nao
sabe (ou nao sabe
muito bem) que tem
um problema ou “10 DICAS . ”

necessidade. “5 MODOS DE FAZER...”
“VVOCE SABIA...”
“PQ USAR...”




“COMO CALCULAR..”
“WEBINAR SOBRE...”
“COMO PLANEJAR...”

A partir disso ele
comeca a pesquisar
| e estudar mais o
Reconhecimento problema e ir atras

do problema ~

de solucoes para ele.

5 ANy :5
BRAC @ B2Mc1my



ApOs pesquisar mais o
comprador mapeou algumas
solucdes possiveis e comeca a
avalia-las. Aqui é preciso que
ele identifiqgue o seu produto

. Consideracao
ou servico como uma (boa) da solugao

solucao para ele

“... PARA PEQUENAS EMPRESAS”
“PORTAL QUE CONECTA...”
“...FOCADO EM...”
FONTE: RDSTATION “EMPRESA X FEZ...”



“TRIAL”
“15 VANTAGENS DE COMPRAR...”
“TESTEMUNHOS”
“AVALIACAQ”

Hora de mostrar os
diferenciais da sua
empresa em relacao aos
concorrentes e convenceé-
lo que o seu produto € a
escolha certal

FONTE: RDSTATION

Decisdo de
compra

5 ANy ;»5
BRAC @ B2Mc1my




EQULIBRAR TOFU X MOFU

Faca links inteligentes de um tipo de

conteudo para o outro
Mantenha o mesmo tom nos dois

conteudos
Crie materiais mais duradouros e

completos
Trabalhe com os diferentes canais de

contato

FONTE: RDSTATION



COMPARTILHAMENTOS
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Apesar das preocupacdes com o social, 0os habitos de consumo da Geracao
Z também envolvem individualidade e personallzagao Edlgoes itens,

a Criteo 2% dof [ovens Zoitam e receher anuncos & descor

Impactos no mercado da moda

A Geracdo Z acredita em um estilo auténtico, inclusivo e com inspiracdes
de pessoas reais. Pecas customizadas, de segunda mao ou com aspecto
vintage ganham espaco e ressignificam a industria da moda, trazendo a
tona movimentos que repensam a produ¢ao em massa, COMo € 0 Caso
do slow fashion.

Powered by

@ B2Mamy
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CONTEUDO

ROCK CONTENT CRIAR

CONTENTOOLS
BUZZSUMO



O PODER DO
COMO TER IDEIAS CONTEUDO VIRAL

Informacgoes CONTEUDO E REI
_ = = N3o foque somente no niumero
Q - > E 2 de likes e comentarios

Procure na Veja o que os A quantidade de vezes que a sua

pagina de : : Pesquise a @ @ v n publicacao foi compartilhada, salva
do seu nicho estao 15,7 mi 2 mil 94 mi e 0 numero de seguidores que vocé
explorar : it
Descoberta ganha é mais importante.

Quanto mais as pessoas

A" A compartilham e marcam as outras,
| % Seguiran mais o seu conteudo se torna viral

Pesguuse (e Busque no Leia bastante.
conteudo pelas Google e Conhecimento
hashtags o on nunca é demais!

Se voceé quer se tornar autoridade
no que voceé faz, poste conteudo
que ira ajudar as pessoas.

fises.







Estranhos O
oogle -
Atrair Visitantes q’wmsg m ==

Ferramentas:
Blogs, Redes Sociais, Anuncios, Sites ! (TI%D’
e
E-books, podcast — II g !! :
Visitantes
< aEEcErsi =

Ferramentas: f _

Landing Page, Formularios e Contatos

LEADS




A Google Sites
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& °ténis corrida amortecedor gel
ecomida mexicana delivery
" emarketing conteudo

“Hey, Google! O que é
Marketing de Conteudo?”
ou
“Siri, quais os restaurantes
mexicanos abertos agora?”




Navegacional

A pesquisa navegacional acontece quando o usuario ja
sabe em gqual site deseja navegar e dificilmente mudara

seu destino final.

Entao, ele utiliza o Google como um atalho, uma forma

de lembrar a URL completa ou sugerir uma busca
relacionada dentro daquele site.

Q,
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B2MAMY X E

=

bZ2mamy

bZ2mamy pulse
bZmamy instagram
bZmamy net
kickante bZmamy
sympla b2mamy

cnpj bZmamy

Transacional

A pesquisa transacional € uma busca relacionada a
uma compra. O usuario pode estar a fim de comprar
um produto, encontrar o endereco de uma loja ou
comparar precos, por exemplo.

Esse tipo de busca é valioso porque pode direcionar
diretamente para a compra, ja que o usuario esta

com a decisao mais avancada.

Ver quanto custa um ps4 Fatrocinados
T % o o o
Lk u +0" 0
PlayStation 4 Playstation 4 Console Xbox Caonsole Xbox Sony
Slim 1TB... 1TB 1 Control... OneS1TB +... OneS-1TB .. Playstation 4...
RS 1.866,69 R$ 1.759,90 R$ 1.594 86 RS 1.644,71 R$ 1.644 90

Amazon.com br Magazine Luiza Amazon.com.br Amazon.com.br Casas Bahia


https://rockcontent.com/blog/o-que-e-seo/

Local

Pesquisas locais sao buscas com um componente geografico,
dentro de determinada regidao. Acontecem, por exemplo, quando
0 usuario busca por restaurantes, cinemas, lojas, hotéis, escolas,
consultdrios, entre outros tipos de estabelecimentos com uma
localizacdo fisica.

onde comer pao de queijo em bh !/ Q
Q Todas Shopping Q@ Maps (@ Noticias &) Imagens i Mais  Configuragdes  Fer
Aproximadamente 2.240.000 resultados (0,62 segundos)
(381
o Braga Pao de Queijo
(o2g] =2
. - . (2¢2)
(3e1) Sabara =
o &
DONA DIVA CAFE
Contagem E QUITANDAS §
.~ Q R Pao de Queijaria
Dados do mapa ©2020 Google

lassificacao »+ Horario «

A Pdo de Queijaria
1.6 dkhkk k¥ (3684) $% - Lanchonete
R_Antdnio de Albuguergue, 856

Informacional

Na pesquisa informacional, o usuario busca informacdes
sobre algum assunto, produto ou marca. Aqui, ele ainda
nao sabe muito bem o que quer, o que mostra que ele
esta no comeco da jornada de compra.

Imagens de tipos de pisada

pé cavo corrida supinada pé chato ténis pronada nés calcan >
S _— Tipos de pisadas Rl > or PERSESRRS S S
e B = L
o ~\ 7 i W W B
&
. ; il
4 .
1 e Pronada Neutra d ‘ ’
NS wEnImINIZ B0 Pl O

©N
b ]

ol

bd._




Existem ainda outros tipos de busca que os
usuarios podem realizar, como:
enoticias;

einstitucionais;

emusicas;

ebuscas académicas;

einformacdes pontuais (clima, data etc.);
*imagens;

evideos.


https://rockcontent.com/blog/google-news/

GOOGLE KEYWORD
PLANNER

0 Google Keyword Planner, como o proprio
nome nos sugere, € uma ferramenta que auxilia
no planejamento de palavras-chave para serem
abordadas na sua estratégia de Marketing de
Conteddo.

o~
U GOOGLE TRENDS

Ainda aproveitando que o assunto

é planejamento de palavras-chave

e conteudos, voceé |a pensou no
quanto o time de marketing pode ter
dificuldades para escolher um tema
atrativo ao pablico-alvo da empresa?
Obviamente, se basear em achismos
ou adivinhagdes ndo condiz com o
ato de planejar. E é ai que entra o
Google Trends.

”~
«7 GOOGLE SUGGEST

0 Google Suggest é o autocomplete

do Google, aquele que sugere palavras
sempre que vocé comega a digitar o

gue quer buscar. Ao comecgar a escrever
determinada palavra, vocé consegue
entender quais sdo os outros termos que
estdo relacionadas & sua busca e que tém

um alto volume de procura pelos usuarios.

Market|

marketing

marketing digital

marketing multinivel
marksting de relacicnamento

Pressions "Enter” pan pesquisar

!!,ﬂ


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/google-trends-como-se-manter-atualizado-sobre-tendencias-em-um-momento-tao-dinamico/

aceleradora de maes B\ ) Q
Google

Todas Shopping Videos Imagens Moticias Mais Configuracbes Ferraments

B2Mamy - Acelerando a mae empreendedora | Sao Paulo®

hitps./Awww. bZmamy.com.br/ «

Criamos uma aceleradora dedicada a selecionar mées empreendedoras de alto impacto, impulsionar e
consolidar a sua empresa. Venha ser uma B2manal

Mulheres lancam aceleradora de projetos com foco em maes ... &

convergecom.com.br/.. /mulheres-lancam-aceleradora-de-projetos-com-foco-em-mae... -
Mulheres lancam aceleradora de projetos com foco em maes empreendedoras. Postado em:
13/04/2017, as 00:24 por Redacao. Em 65% das empresas ...



https://rockcontent.com/blog/seo-on-page/



https://rockcontent.com/blog/seo-on-page/

Os motores de busca
funcionam, basicamente,
em tres etapas:

CRAWLING

Primeiramente, os buscadores
rastreiam os contetidos da web.
Quem faz isso s@o os robds ou
spiders — no caso do Google,
chamados de Googlebot. Eles
seguem os caminhos que os
links apontam, em busca de
novas paginas e atualizagdes.

Na sequéncia, as paginas
rastreadas s3o indexadas. Ou seja,
elas vao para o indice do buscador,
que funciona como uma grande
biblioteca de contetdos da web

L3, as paginas ficam organizadas de
acordo com as informacgdes

o
0 i o e INDEXACAO

e as principais palavras-chave.

2

Os processos de rastreamento
e indexagdo acontecem a todo
momento. Os robds estdo
sempre em funcionamento
para encontrar e organizar os
contetdos da web.

Mas a ordem em que eles sao
exibidos nas buscas dos

RA N K EA M E N TO :151;J ;gf\foédie::: ::ar::en(o,

(® rockcontent

A cada segundo, milhoes de pesquisas sao feitas
nos buscadores — especialmente no Google, o
mecanismo de pesquisa mais usado do mundo.
Os trés primeiros links organicos recebem cerca
de 30% dos cliques;

Apenas 0,78% dos usuarios clicam em algum link
na segunda pagina dos resultados.




On page
Os fatores de rankeamento on page
estao presentes nas suas proprias
paginas.

Quando falamos de SEO on page,
estamos falando de otimizacoes
nesses elementos.

Off page

Os fatores off page, por sua vez, sao
elementos de fora da pagina que
mostram se ela é uma referéncia.
Portanto, o SEO off page consiste em
otimizar a autoridade do site diante
dos usuarios e de outros sites da web,
com foco na aquisicao de backlinks.



https://rockcontent.com/blog/seo-on-page/
https://rockcontent.com/blog/seo-off-page/

Title Tag

Nao é necessariamente o titulo do artigo ou pagina, mas o titulo de que ele tera no mecanismo de buscas.
Assim, ela deve ser atrativa e chamativa para captar o usuario o mais rapido possivel

Meta Description
E aquele resumo da pagina referente, tem que ser atrativo, explicativo e com um call to action feral!

B2Mamy - Acelerando a mae empreendedora | Sao Paulo®
hitps-/www . b2mamy.com.br/ «

Criamos uma aceleradora dedicada a selecionar maes empreendedoras de alto impacto, impulsionar e
consolidar a sua empresa. Venha ser uma B2manal
Voceé visitou esta pagina em 04/06/17.

SIEQ



URL

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Sua marca e se possivel sua palavra chave

Pequena e autoexplicativa

Por subtitulos : www.saturnosurf.com.br/sobre-a-saturno-surf
Usar hifen sempre

Tenha uma url limpa

No maximo 115 caracteres

https://www.b2mamy.com.br/post/voce-esta-preparado-para-o-mundo-digital

https://www.b2mamy.com/url?sa=i&source=imgres&cd=&ved=687879857698

SIEQ


https://www.b2mamy.com.br/post/voce-esta-preparado-para-o-mundo-digital
https://www.b2mamy.com/url?sa=i&source=imgres&cd=&ved=

Link building

As estratégias de link building sao essenciais dentro de uma estratégia de Marketing de

Conteudo e os mecanismos de busca verificam os links inseridos para também relacionar
com as pesquisas de usuarios sobre os temas buscados.

Links internos

O objetivo de inseri-los € melhorar a navegabilidade do usuario e manté-lo em seu dominio. Relacione sempre
gue possivel links com assuntos semelhantes ja tratados em seu blog e, em uma estratégia mais avancada,
desenvolva textos ancoras para conquistar palavras-chave concorridas.

Links externos

O objetivo de inseri-los é relacionar o seu conteudo com outros complementares e que ja tenham relevancia
online, que vocé pode checar com o Moz Link Explorer.

Tente inserir entre 2 ou 4 links externos a cada 1.000 palavras e os configure para abrir em uma nova pagina, de
modo gue os usuarios eles nao saiam da sua.

Mais uma vez, o importante aqui € considerar a experiéncia do usuario. Pense no que ele pode busca WEQ
. [\
complementar a pesquisa dele.



https://rockcontent.com/blog/links-internos-melhores-estrategias/
https://rockcontent.com/blog/links-externos/
https://moz.com/link-explorer

Heading Tags

As heading tags sao estruturas dentro de conteudos que servem para tornar a hierarquia da
informacao mais facil para a leitura.

*H1: A Grande América;

*H2: América do Sul, América do Norte, América Central;

*H3: Brasil, Panama, Canada, Chile, Estados Unidos, Cuba, Honduras etc.;

*H4: S3o Paulo, Montreal, Buenos Aires, Lima, Havana, Santiago, Nova York etc.

Como fator de rankeamento, o Google verifica se ha palavras-chave neles para fazer
associacoes as buscas dos usuarios. Por isso, priorize a presenca da palavra-chave no H1 e
nos H2, os subtitulos com maior destaque.

SIEQ



Valor do Conteudo

O valor de um conteudo é algo bem dificil de estimar, porque o essencial é que ele responda
as duvidas que um usuario tiver quando ele fizer uma busca, correto?

No entanto, pesquisas mostram que conteudos mais longos geram maior resultado,
possivelmente porque conteudos mais longos sao mais aprofundados e respondem a essas
duvidas de forma completa.

Além disso, podemos entender que eles engajam mais os leitores e mantém eles por mais
tempo, diminuindo a taxa de rejeicao das paginas e aumentando o tempo de
permanéncia nelas, o que sao 6timos indicadores de qualidade.

Sendo assim, tente fazer artigos mais longos e com muita qualidade. O ideal é apresentar,
pelo menos, 2.000 palavras, mantendo uma média de, ao menos, 2.400. Q
Sie
[N


https://rockcontent.com/blog/quanto-vale-o-seu-conteudo/
https://www.socialmediatoday.com/news/why-long-form-content-performs-better-and-how-to-create-it-infographic/512337/
https://rockcontent.com/blog/taxa-de-rejeicao/
https://rockcontent.com/blog/tempo-de-permanencia-na-pagina/

Design Responsivo

Um dos fatores de rankeamento mais importantes hoje em dia €,
definitivamente, a responsividade de uma pagina web. Desde 2015, o Google
comecou a avaliar esse critério e, por isso, a otimizacao dele é essencial.

Um design responsivo é aquele que tem uma performance boa tanto no
desktop quanto no mobile, sendo bem-adaptado aos dois formatos de uso.

Quando pensamos na intensidade em que estamos conectados em nossos
celulares, faz bastante sentido ser tao importante, nao € mesmo?

https://search.google.com/test/mobile-friendly?utm source=mft&utm medium=redirect&utm campaign=mft- §E©
. [\
redirect


https://search.google.com/test/mobile-friendly?utm_source=mft&utm_medium=redirect&utm_campaign=mft-redirect

Design Responsivo

< Teste de compatibilidade com dispositivos moéveis

@  http//b2mamy.com.br/

Resultados do teste

Problemas no carregamento da pagina VISUALIZAR DETALHES Pagina renderizada HTML CAPTURA DE TELA

A pagina é compativel
com dispositivos
moveis

Esta pdgina é facil de usar em dispositivos
moveis

Capacitando e conectando

Recursos adicionais maes ao ecossistema de inovagao e

= tecnologia gue sejam lideres e livres




Velocidade do Site

Para vocé ter nocao, 47% dos usuarios esperam gue o carregamento se complete em menos de

dois segundos e 75% dos usuarios nao revisitariam uma pagina se ela levasse mais de 4
segundos para carregar.

Isso € ainda mais alarmante parae-commerces, que sao altamente prejudicados por lentidao na
web.

O atraso de um segundo no tempo de resposta da pagina, pode render uma reducao de 7% nas
conversoes

rm PageSpeed Insights HOME DOCS

Aumente a velocidade das suas paginas da Web em todos os dispositivos

Insira um URL da pagina da Web ANALISAR

SE0
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ S =



https://www.entrepreneur.com/article/281986
https://www.hobo-web.co.uk/your-website-design-should-load-in-4-seconds/
https://www.liveseysolar.com/website-speed-study-finds-1-second-delay-in-website-load-time-means-a-7-reduction-in-conversions/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

Incentivo de engajamento

O incentivo para usuarios engajarem com o seu site ou blog também é algo bem legal, ainda
gue nao seja um fator direto para rankeamento. Mas, como o Google avalia o comportamento
do trafego, ter usuarios compartilhando e comentando em seus conteudos pode ser bem
positivo.

Para isso, vocé pode inserir botdes de compartilhamento nas redes sociais de facil uso durante
o processo de leitura. Isso pode aumentar em até 700% os resultados de compartilhamento,
acredita?

f . iI'I -{...‘?3II startup * tecnologiz ® mercado

SIEQ



As imagens também precisam de algumas configuracoes. A primeira delas, esta no nome do
arquivo, que deve conter a palavra-chave.

Ao inseri-la, deve-se colocar o alt text, o texto alternativo para caso a imagem nao abra. Ele fala
ao Google sobre o que a imagem trata e ajuda na indexacao dela no Google Imagens, além de
promover uma atitude muito mais acessivel para os deficientes visuais.

vem pro | 18198504_1... EPSON Sca IMG 4¢

< Tipo de item: Arquivo JP

Y Tipo de item: Arquive JPG Tirada Em: 21/06/2017 17:56
Classificagdo: Sem classificagao Classificagao: Sem classificagdo
Dimensdes: 960 x 639 Dimensoes: 3264 x 2446

_ Tamanho: 90,8 KB

Tamanho: 1,92 MB

wre

SIEQ


https://rockcontent.com/blog/alt-text/
https://rockcontent.com/blog/seo-para-google-imagens/




Lighthouse

https://www.b2mamy.corm.br
[##| Simulated throttling (faster)

Generate report

- TT T T TT IS TeTT T VIS L al UIIUIIIGI UPL.UC‘E hd
Emulagdo do Nexus 5X, | r
_—
|
-—,
9 80 86 @
atuacdo Acessibilidade Melhores praticas SEO Aplicativo da Web
progressivo

Escala de pontuacdo: @ 90-100 e 50-89 e 0-49

Houve problemas que afetam esta corrida do farol:

« As extensdes do Chrorme afetaram negativamente o desempenho de carregamento desta pagina. Tente auditar a
pagina no modo de navegagao andnima ou ern um perfil do Google Chrome sem extensdes.

atuacéo -
9
() Métricas
Primeira pintura de conteddo 47s A Primeira pintura significativa 49s A

Indice de velocidade 2375 A Primeira CPU inativa 200s A
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© woorank

b2mamy.com.br

Relatdrio
Keyword Tool

Site Crawl

Configuragdes do ...

Conteldo

o Tag de Titulo
5 @ & oy

'0 Meta Descricdo

o Google Preview

Partugués Login

B2Mamy Aceleradara

Tamanho: 18 caractere(s) (135 pixels)

Capacitando e conectando maes ao ecossistema de inovagdo e tecnologia para que sejam lideres e

livres economicamente. Acesse o site e faca parte dessa comunidade!

Tamanho: 162 caractere(s) (993 pixels)

Versdo Desktop

www.b2mamy.com.br

B2Mamy Aceleradora
Capacitando e conectando méaes ao ecossistema de inovacéo e tecnologia para gue sejam lideres
e livres economicamente Acesse o sife e facanate dessa. . .. . . _ L

Versao Movel

ﬂ hitps. iiwww.b2mamy.com.br
BZMamy Aceleradora

Capacitando e conectando mées ao ecossistema

Am immnrmnSa A fasnalamia o nAara Aes Amimes TAArae

~ Voltar ao topo I

Plano de Marketing

ON-PAGE

E cConteido

Q Indexagio

O Dispositivo Mével
& Dados estruturados
8 Seguranca

¢ Performantie
<» Tecnologias

7 Gestdo de marca

& Dominio

OFF-PAGE

%% Backlinks

$ Trifego

. Google Analytics

£, Local

https://www.woorank.com/pt



https://www.woorank.com/pt




ROI = (Lucro- Investimento inicial) / Investimento inicial

Por exemplo, se o0 ganho obtido fol de 500 reais e o investimento inicial foi
de 100 reais, entao: (500 - 100) / 100 = 4



Google Ads
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Google Ads

GOOGLE ' E

O Adwords geralmente esta
relacionado a vendas de formas
mais diretas, visto que o usuario ja
esta buscando pelo produto ou
servico. Possui taxas de conversoes
maiores justamente pelo usuario
ter interesse preévio.

Tacehoq,

FACEBOOK
O Facebook Ads procura construir ou
consolidar um relacionamento e
engajamento com o publico-alvo. Pode
ser utilizado para aumentar as pessoas
interessadas no conteudo da marca ou
redirecionar para o site.




Go

Google Ads

Langado no ano de 2000, o
Google Adwords é uma das
maiores ferramentas do Google
em termos de representatividade
— a maior parte das receitas

do Google provém dela. O seu
conceito & bastante simples:
permitir que empresas anunciem
online, nos resultados de busca
do Google e em sites parceiros,
diretamente para um pablico
relevante para os negocios.

aceleradora de mées EE

Todas Shopping Videos Imagens Noticias Mais Configuracbes

Aproximadamente 20.100 resultados (0,42 segundos)

BrazilLAB - Empreendedorismo e Governo
www.brazillab.org.br/ ~

Programa de Aceleracio. Mentoria. |deias de Impacto. Inovacdo no Setor Publico.
Regulamento - Aceleracdo - Servicos - Portfdlio - Moticias - Localizacao

MIDI Tecnoldgico - Incubadora de Empresas - acate.com.br
www.acate.com.br/ =

Incentivo ao desenvolvimento de empresas de base tecnoldgica em Floriandpolis.

B2Mamy - Acelerando a mae empreendedora | Sao Paulo@
https:/fwww b2mamy.com.br/ -

v Q

Ferramentas

Criamos uma aceleradora dedicada a selecionar maes empreendedoras de alto impacto, impulsionar e

consolidar a sua empresa. WVenha ser uma B2manal

#botaelasnopalco | B2Mamy Aceleradora | Sao Paulo®

https:/www b2mamy.com_br/botaelasnopalco -
A campanha do B2Mamy que tem como objetive dar voz e visibilidade para ideias de negoci
idealizados e gerenciados por mulheres & maes. Saiba Mais!

Mulheres langam aceleradora de projetos com foco em maes ... @

P Wg\"’ . Powered by
4BRACOS 7 B2
e o ©

0s

Mamy

ACELERADORA



Google Ads

Langado no ano de 2000, o
Google Adwords é uma das
maiores ferramentas do Google
em termos de representatividade
— a maior parte das receitas

do Google provém dela. O seu
conceito & bastante simples:
permitir que empresas anunciem
online, nos resultados de busca
do Google e em sites parceiros,
diretamente para um pablico
relevante para os negocios.

A W L ® Powered by

4BRAc05 @ B2Mamy

ACELERADORA

https://support.google.com/google-ads/answer/6146252?hl=pt-BR



https://support.google.com/google-ads/answer/6146252?hl=pt-BR

Google Ads

Langado no ano de 2000, o
Google Adwords é uma das
maiores ferramentas do Google
em termos de representatividade
— a maior parte das receitas

do Google provém dela. O seu
conceito & bastante simples:
permitir que empresas anunciem
online, nos resultados de busca
do Google e em sites parceiros,
diretamente para um pablico
relevante para os negocios.

(11 Tube j

Pesquisar

Passport Scotch Whisky - Na gaveta! #SuaQualidade

.. PassportScotchBER
PassportScotchBR Q‘ 3

Inscrever-se | 933

...ESSE WHISKY Al E QUE NEM AQUELE
G 0 L G Av E I A W
NA

Visite o site do anunciants

Préximo Reprodugio automitica @ @@

Anavitoria - Barquinho de Papel
(MINIDocs®)

MINiDocsVivo

2.023.442 visualizagbes

Vocé pode ir para o
video em 3
oo Mix - Amores Imperfeitos -
Antincio - 0:05 ) youtube.com/Pas BR/ (7 ANAVITORIA
A COM MODERA — 1 YouTubs

I1 » ) oo02/008

Projota - Linda ft. Anavitéria
e ProjVEVO
3.622.516 visualizagdes  NOVO

Amores Imperfeitos - ANAVITORIA

Bruna Amorim

-

Anavitoria - Trevo (Tu) (Audio)
ft. Tiago lorc
AnavitoriaVEVO

= My <= Powered by

4BRAc05 @ B2

Mamy




ee000 VIVO 4G * 11:33 4 9 92% )
© Instagrom, N4

= Growing Up clinica de especia...
<% Ppatrocinado

Imagine uma clinica
em criancas
e adolescentes?

Qv

328 curtidas

A Q

https://business.facebook.com/ads/manager/account/account



https://s3.amazonaws.com/rd-marketing-objects/eBook-facebook-ads-guia-completo/facebook-ads-o-guia-definitivo+(1).pdf

gentimentod-=

https://business.facebook.com/ads/manager/account/account




Atrair Visitantes Ferramentas.

Blogs, Redes Sociais, Anuncios, Sites

E-books, podcast -
Visitantes

Landing Page, Formularios e Contatos

Fonrumprewe sl siiee mow. by e
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Assine a nossa newsletter

MNome Completo®

Email®

W hotsapp

Enviar

[eBook gratuito]

O Guia Definitivo do
Marketing Digital

Aprenda a usar os canais online para se relacionar,

aumentar suas oportunidades de negdcio e gerar vendas

Cologue aqui seu email profissional

Baixar material

MNdo tenho interesse, obrigado.



NOME COMPLETO:
CPF:

IDADE:
NASCIMENTO:
CIDADE:

UF:

WHATS APP:

Google FO rmS VOCE ACEITA RECEBER NEWS?

https://www.google.com/forms/about/



https://www.google.com/forms/about/

ESTRATEGIA MATADORA
USANDO UMA LISTA DE E-MAILS.

i—»a—».

ml tgm Ofereca m!book Crie uma lista de e-mails
ste gtlt mt

d

( C mpbl
lookllk
a lista de rnlo
..Q

Flcobooh Ads

Google Forms

1505

https://www.google.com/forms/about/



https://www.google.com/forms/about/

Estranhos

Atrair Visitantes . . .

Blogs, Redes Sociais, Anuncios, Sites

Visitantes

Converter Visitantes
Ferramentas:
Landing Page, Formularios e Contatos

LEADS

o
o
3

Ferramentas:
E-mail, Redes Social Webinarios




Webinar

O webinar, ou webinario, € uma videoconferéncia de via Unica empregada para fins comerciais ou
educacionais. Esse formato de conteido vem ganhando bastante destaque, especialmente em estratégias que
utilizam o Marketing de Conteudo.

Atencéao do publico

O oferecimento de um webinario é uma forma eficaz de atrair o interesse da audiéncia. Afinal, grande parte
dos conteudos disponibilizados online tem o formato de texto, o que acaba saturando alguns internautas. O
webinar é uma alternativa a esse lugar-comum

Engajamento

Vocé ja sabe que o engajamento € uma das métricas mais importantes no Marketing Digital, nao é? E o que
pode ser melhor para potencializar esse fator do que a realizacao de uma transmissao ao vivo? O webinar cria
uma conexao entre marca e consumidores que é essencial para o sucesso do negdcio.

Trafego

Disponibilizar um webinario € uma maneira de aumentar o trafego do site. Se bem realizado, o evento sera
divulgado pelos proprios espectadores, atraindo mais visitantes e, consequentemente, elevando as
oportunidades de negdcio.

https://rockcontent.com/blog/webinar/



https://rockcontent.com/blog/webinar/
https://rockcontent.com/blog/videoconferencia/
https://rockcontent.com/blog/marketing-de-conteudo/

Plataformas

Facebook R, StreamYard B

Y T b ® Broadcasts Upcoming Broadcasts
oulupe.
Destinations
H a n O u tS < ¥ou can still enter a broadcast studio after the broadcast has ended. That way, you can continue talking to your guests after
g ° the broadcast. But you must create a new broadcast to go live again.
S kype K Title Started Duration
T 't h Let's Grow: Oficina de Podcast
WI C . Apr 23, 2020, 01:30 PM 2 hour 51 min 59 sec More v

[ £ ]o} Ended |
GoToWebinar.
WebinarJam.

Past Broadcasts

R, StreamYard

® Broadcasts Destinations
StreamYard
<. Destinations Your destinations
MName

4B B2Mamy - Aceleradora  _ _ - - —
] Rocenitel <« —— TA0vE=— I

Facebook Page

B2Mamy Aceleradora

) Reconnect £r Remove W
Linkedin Page
B2ZMamy Aceleradora _
_ Reconnect €r Remove B
YouTube Channe!


https://rockcontent.com/blog/webinar/

E-MKT MONITORAR

MAILCHIMP
RD STATION

SENDPULSE




Atrair Visitantes Ferramentas.

Blogs, Redes Sociais, Anuncios, Sites
E-books, podcast

Visitantes

Promotor



PrecIsO ESTAR EM T ODAS>



-

Usuarios das redes sociais:
a Oberlo

as geracdes mais tecnoldgicas

o & 8

90.4% 77.5% 48.2%

Millenials Geracao X Baby Boomers
Millenials 90.4%
Geracdo X 77.5%

Baby Boomers 48.2%

(Emarketer, 2019)




Social Media Channels Explained

P TR

Facebook : ’ : Instagram
| LIKE DONUTS <. HERE'S A PHOTO

OF MY DONUT

[ | ¥ v - y Bl

Twitter = LinkedIn
I'M EATING A MY SKILLS INCLUDE
#DONUT DONUT EATING

Pinterest

)
m Google+ R
: Sny:@
HERE'S A DONUT I'M A GOOGLE EMPLO —
RECIPE WHO EATS DON




Cuidado com o AMOR PROPRIO!

A linha fibratto é leve, saborosa e fonte de fibras. Sao biscoitos feitos artesanalmente, com ingredientes escolhidos

com muito carinho. Experimente e escolha o seu favorito!

O QUE

QUEM e
POR QUE? QUANDO ONDE

O consumo de fibras, além d¢ ser importante para o transito intestinal, também é responsavel por baixar colesterol

e triglicerideos. A hora do lanche pode ser uma boa oportunidade para consumir esse tipo de alimento: opte por

snacks com ingredientes naturais e faceis de serem consumidos, como os biscoitos da Fibratto, que vém em

embalagens individuais. Marque aqui seu amigo que vai gostar dessa novidade!




4 novas fotos Dove Dove

@ Tip Top

Julho € o mes que os papals e mamaes se desdobram para achar maneiras Milhares de bebés precisam de ajuda todos os dias. E vocé pode
de entreter as criangas dentro de casa, por isso, fique atento as nossas i : RSP =
. N Z _ , g ajudar. Acesse o site e conhega a linda historia dos bebés e das
dicas, principalmente se vocé te ;.1 um peqgueno bem agitado! Aproveite e 5 3 3 f
mamaes que precisaram de ajuda. #Doel eiteMaterno
#AjudeUmPrematuro

boas férias

ove

X
\

Baby Dove

Cuidado essencial que seu bebé precisa
Saiba mais

ifs Curtir @8 Comentar A Compartilhar
s 2,6 mil Comentéarios mais relevantes ~

234 compartilhamentos







facebook

Novos efeitos Sua histéria



https://www.facebook.com/help/167970719931213
https://www.facebook.com/help/210413455658361?helpref=about_content
https://sparkar.facebook.com/ar-studio/
https://business.facebook.com/creatorstudio?tab=home&mode=facebook&collection_id=free_form_collection
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Os melhores horarios para postar no Facebook sdo quarta-feira
ao meio-dia e 2 da tarde e quinta-feira as 1 e 2 da tarde.

Quinta-feira é o0 melhor dia para postar no Facebook na semana.

Os horarios mais seguros para postagem incluem dias da semana
das 10h as 15h.

https://rockcontent.com/blog/horario-de-postagem/








https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/linkedin-live/getting-started
https://www.linkedin.com/pulse/o-seu-perfil-do-linkedin-em-qr-code-fl%C3%A1via-machado/
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/75891/usando-o-recurso-localizar-proximo?lang=pt

O melhor horario para postagem no LinkedIn é Quarta-feira de 15:00h as
17:00h.

Quarta é o melhor dia para postagem no LinkedIn.

Os numeros de engajamentos variam por dia, mas de Tercas as Quintas eles
Sao maiores.

Sexta até Segunda n3do é um periodo favoravel para engajamento.

https://rockcontent.com/blog/horario-de-postagem/



https://rockcontent.com/blog/horario-de-postagem/




REDE SOCIAL PREFERIDA

Mo resultado geral, o Instagram foi

50% 4T 1% citado como rede preferida por 47,1%

dos respondentes. O Facebook ficou em

sequndo lugar, com 29,6% de preferéncia.
40%
29,6%
30%
20%
REDE SOCIAL PREFERIDA
10% 83% 7,7%
2,5% 2,3%
I I 13%  p2% 04% 0,6%
@QO00O0OO U .~

Fonte: https://rockcontent.com/blog/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/ Conteldo: Lara Parodi - SweetBite



https://rockcontent.com/blog/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/

FUNIL DE VENDAS SIMPLIFICADO X
NO INSTAGRAM COMO SER REFERENCIA NO
L AL m

CONTEUDO HASHTAGS

POST PELO MENOS 1X POR DIA UTILIZE-AS PARA GANHAR
VISITANTE o MAS VISIBILIDADE

CURIOSO

FOLLOWER

IS5




COMO FUNCIONA 0 ALGORITMO
NO INSTAGRAM

A

Ele comeca a medir o
quéo rapido os seus
seguidores irGo engajar
com o seu post. Os 20
primeiros minutos sdo
cruciais para isso.

Sua nova postagem é
mostrada para uma
pequena parte dos

seus seguidores

O Algoritmo compara o
engajamento que esta

chegando na postagem

com o que vocé teve em
postagens anteriores

dlsiesis dlsiesis

Quanto melhor for a
performance do seu post
atual comparando com os
anteriores, melhor seré o
seu alcance e o seu post
aparecera no Feed de mais
seguidores seus.



S cm—

E quanto mais seguidores interagem com o
seu perfil, maiores serGo as chances de vocé
aparecer na pagina de explorar no
Instagram e alcangar mais usuarios.




COMO SER REFERENCIA NO
/ﬂm e 56 vai ler isso aqui por Gltimo

CONTEUDO HASHTAGS
POST PELO MENOS 1X POR DIA UTILIZE-AS PARA GANHAR

L S e N

MAIS VISIBILIDADE VOCE VAl LER Isso
AQUI PRIMEIRO

depois vai ler isso aqui

e depois isso aqui




IDEIAS DF CONTEUDOS

__ @ Oberlo ___Instaaram Stories

Em jenelre de 2019, 0 INDICACAO BASTIDORES RESPONDA TUTORIAIS
ndmere de usudrios atives indique um livro, documente os D'JV'DAS ensine algo de
% © nes [nstagram Stories aifngiu podcast, bastidores do p——— valor para a sua
_ S TTaTeE @ﬂ blog, canal seu negocio sua resposta nos audiéncia
u stories
— 500 milhdes——
: OES
{Statista, 2049)
= |
CONTE SUA PROVA CHAMADA - Quiz
N HISTGRIA  SOCIAL PARA wismrimbes
— utilize de técnicas coloque ACAO sua retencio
de story-telling depoimentos, antes :
e depois e leve o cliente para
mostre sua agenda ° direct,lwhatsapp i CAa
e negécio lotado Ou teiogram ' g ' PA | ﬁ

A W*" ® Powered by
4
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https://www.oberlo.com.br/blog/redes-sociais-estatisticas el



https://www.oberlo.com.br/blog/redes-sociais-estatisticas

Canva — Criar conteudo;
Trakto — Criar contetdo;

Mlabs — Calendario e métricas
metrics;

Link.tree — Link do Perfil;

ek rkeee A% linktree miabs

Conteudo: Lara Parodi - SweetBite




Splice — Cria e Edita Filmes a
partir de fotos e videos;

Clipomatic — Criador de
Legendas;

PhotoshopMix — Edicao de
fotos;

Conteudo: Lara Parodi - SweetBite



HASHTAGS AUMENTAM A IMEDIATAMENTE LIGAM

CHANCE DO SEU NEGOCIO UM POST A UM GRUPO DE
SER ENCONTRADO. PESSOAS INTERESSADAS.

TORNAM MAIS ™~ *SS8 [g_l@mmmmuevm:ﬁA
ACOMPANHAR fiuviva- whlRl LIBERE NOTICIAS PAR
DES E TENDENCIAS DO UM GRUPO INTEIRO

RESSADO AD

MERCADO

Powered by

% B2Mamy
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Ferramentas para rastrear as #t#

Top Hashtags Keyhole
Também da para buscar por uma hashtag especifica e saber quantidade de postagens feitas com aquela hashtag;
a quantidade de posts existentes com ela ao redor de todo alcance da hashtag;
o mundo. numero de usuarios que postaram a hashtag;
Além disso, o site da dicas de hashtags a partir de assuntos impressdes que ela causou, ou seja, a quantidade de
especificos. Se vocé fala sobre carros, por exemplo, mas se pessoas que visualizou postagens que continham a
encontra sem ideias criativas, o site te ajuda. hashtag.
No Top Hashtags, o monitoramento é retirado das seguintes perfis que mais compartilham;
redes sociais: Instagram, Twitter, Facebook, Tumblr e Ello. paises onde ela é popular;

sentimento daquela hashtag — como as pessoas a
véem;
o género dos perfis que fizeram os posts.

\(// ' ({{////’ — / WebStagram
RRRRSI=— <&

O site é focado em hashtags feitas no Instagram e da informacdes interessantes
- ) como as hashtags mais usadas no momento.

< V Ao clicar em cada uma delas, ele da uma visao completa dos posts de forma que

t os dois anteriores nao fazem. Além do nome dos usuarios, ficam exibidas também

as imagens gue foram compartilhadas, sem a necessidade de sair da pagina para

visualizar o teor dos conteudos.


https://marketingdeconteudo.com/algoritmo-das-redes-sociais/

Os melhores horarios para se postar no Instagram
sao Quartas as 15:00h, Quintas as 5:00h, 11:00h, 15:00h

as 16:00h e Sextas as 5:00h.

Quinta é o melhor dia para se postar no Instagram.

Os horarios mais seguros para postagem vao de Tercas as
Sextas de 9:00h até as 18:00h.

Domingo é o dia com pior engajamento para o seu
Instagram.

https://rockcontent.com/blog/horario-de-postagem/



Ferramentas para instagram




22 Tendéncias para 2020.

Streaming

Influenciadores x Midia Tradicional

Deepfake (fakenews dos videos)

Telegram

Tik Tok

Reinado do Instagram (Recursos de G.Ads migrardao para o insta)

Podcasting (cresceu 67%)

Todos sao seu concorrentes ( de atencao)

Google ira criar uma ferramenta gratuita de agendamento de posts e leitura das redes sociais.

10. Autoridade x Google (O seu site pode ser citado em outro sites para o google testar sua relevancia)
11. Agradar algoritmo e pessoas (pessoas tem g participar mais e mais das suas postagens)

12. Live no Linkedin

13. Copywriting x trafego (Copy — arte da escrita persuasiva / trafego — anuncios para chegar no publico-
alvo) precisamos de ambas!

O oo NOLAEWNRE

https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/rafael-terra/38505/25-tendencias-de-marketing-digital-e-redes-sociais-para-2020.htm]



https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/rafael-terra/38505/25-tendencias-de-marketing-digital-e-redes-sociais-para-2020.html

22 Tendéncias para 2020.

14. Menos beleza mais real time (ndao perca tempo nos posts lindos que ficardo para amanh3, poste hoje
da forma que pode!

15. Facebook como plataforma de andncios ( Insta ads depende dele para os dados das pessoas)

16. Curadoria de conteudo por chatbots (chatbots avisa seu cliente de conteddos semelhantes ao que
ele esta lendo)

17. Novis no Whats — catalogo no whatsapp

18. MOSTRA o preco! Nao é segredo!

19. Grupos de Facebook ( Face esta divulgando em outdoors)

20. Storytelling para Stories ( menos quadros, mais rostos)

21. Blogs em alta com audio

22 Twitter tem promessas para 2020

https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/rafael-terra/38505/25-tendencias-de-marketing-digital-e-redes-sociais-para-2020.html



https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/rafael-terra/38505/25-tendencias-de-marketing-digital-e-redes-sociais-para-2020.html

5 principios e agoes para ter em mente

PRINCIPIOS

Orientacoes globais,
decisoes locais

Reavaliagao de canais
e pegas criativas

tempos-de-covid-19/

ACOES

Controle top-down de conteudo
e mensagens — e lembre que

algumas decisdes devem ser locais.

Realize uma auditoria completa
de todos os possiveis pontos

de contato para a marca, tanto
em midias pagas como proprias.

WX W

Obtenha
o criativo certo

Continuidade e valor

Usando todas
as oportunidades
para ajudar

Defina novas diretrizes para
as pecas criativas que sejam
consistentes com a situacao
atual e com os valores da marca.

Responda duas questoes:

O que & mais relevante para o seu
cliente? Como isso esta relacionado
a prioridade do seu negocio?

Garanta que seu site, midias
sociais e lojas estejam refletindo
0 proposito maior que e ajudar
as pessoas.


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/advertising-channels/busca/por-dentro-do-marketing-do-google-5-processos-que-ajudam-a-guiar-nossas-equipes-de-midia-em-tempos-de-covid-19/




