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"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?

Autenticidade, conteúdo, 
mobile, automação e métricas

7.75 bilhões no mundo

211.657 Milhões no Brasil

85% online e 9 horas ativo

59,8% captação de conteúdo

Fonte:Hootsuite e We Are Social



"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?



"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?

http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-
geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/

http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/


"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?

http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-
geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/

http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/


"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?

http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/

http://www.estaciocarreiras.com.br/blog/veteranos-baby-boomers-geracao-xy-e-z-e-voce-faz-parte-de-qual-delas/


"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?



"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?



"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?



"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?



"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?





Mulheres entre 50-60 
anos, residentes na 

região do ABC Paulista, 
gostam de moda, estão 
sempre conectadas e 
possuem uma renda 

familiar de até R$5 mil.

Dona Ana, tem 60 anos, é casada, tem 3 filhas e 5 
netos, empresária em sua loja de confecções de biquinis e 
lingeries sob medida. Muito comunicativa, dona Ana, 
costuma utilizar das redes sociais para conferir tendências e 
novidades e ofertar o que há de mais moderno e bonito 
para as suas clientes. Muito famosa 
em um bairro na região de Santo André, 
ela aspira ampliar suas vendas, 
Mantendo  sempre a qualidade de seus 
produtos e ao mesmo 
tempo se aflige em 
ter muita demanda e 
não poder curtir bons momentos 
com sua família.



PERGUNTAS PARA IDENTIFICAÇÃO 
DAS PERSONAS

• Nome, idade, estrutura familiar, com o que trabalha? – o que é realmente importante?/ 
suas emoções/ o que o move/ sonhos, expectativas e aspirações

• O que ele pensa e sente? – como é o seu entorno? Quem são os seus amigos? Com quais problemas ela lida?

• O que ele vê? O que ele fala e faz? – comportamento em público, aparência, o que ela fala para os
outros. Há coerência entre o que fala e sente?

• O que ela ouve? – O que os amigos dizem? O que a família diz? O que os influenciadores dizem?

• Quais são as suas fraquezas? – Medos/ riscos/ desafios e frustrações

• Quais os seus ganhos? – O que ela quer? Do que ela precisa e como ela mede o sucesso das suas estratégias?

• Qual o objetivo da sua empresa em relação a essa persona?



Cerca de 20% 
apontaram o Marketing 
de Conteúdo como a 



"Acreditamos que a mãe possa encontrar

um caminho equilibrado entre o sucesso

profissional e a participação ativa na criação

dos filhos, resultando em uma sociedade

mais generosa, colaborativa e produtiva"

Dani Junco - Fundadora

Por quê?

FONTE: RDSTATION

JORNADA DE COMPRA



No início do processo 
o consumidor não 
sabe (ou não sabe 

muito bem) que tem 
um problema ou 

necessidade.
“10 DICAS ...”

“5 MODOS DE FAZER…”
“VOCÊ SABIA…”

“PQ USAR…”
FONTE: RDSTATION



A partir disso ele 
começa a pesquisar 

e estudar mais o 
problema e ir atrás 

de soluções para ele.

“COMO CALCULAR...”
“WEBINAR SOBRE…”
“COMO PLANEJAR…”

FONTE: RDSTATION



Após pesquisar mais o 
comprador mapeou algumas 

soluções possíveis e começa a 
avaliá-las. Aqui é preciso que 
ele identifique o seu produto 
ou serviço como uma (boa) 

solução para ele

“… PARA PEQUENAS EMPRESAS”
“PORTAL QUE CONECTA…”

“…FOCADO EM…”
“EMPRESA X FEZ…”FONTE: RDSTATION



Hora de mostrar os 
diferenciais da sua 

empresa em relação aos 
concorrentes e convencê-
lo que o seu produto é a 

escolha certa!

“TRIAL ”
“15 VANTAGENS DE COMPRAR…”

“TESTEMUNHOS”
“AVALIAÇÃO”

FONTE: RDSTATION



Faça links inteligentes de um tipo de 
conteúdo para o outro
Mantenha o mesmo tom nos dois 
conteúdos
Crie materiais mais duradouros e 
completos
Trabalhe com os diferentes canais de 
contato

EQULIBRAR TOFU X MOFU

FONTE: RDSTATION
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ROCK CONTENT

CONTENTOOLS

CONTEÚDO

CRELLO

CANVA

TRAKTO

P

CRIAR

BUZZSUMO
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Tenha





•tênis corrida amortecedor gel
•comida mexicana delivery
•marketing conteúdo

“Hey, Google! O que é 
Marketing de Conteúdo?”

ou
“Siri, quais os restaurantes 

mexicanos abertos agora?”



Navegacional
A pesquisa navegacional acontece quando o usuário já 
sabe em qual site deseja navegar e dificilmente mudará 
seu destino final.
Então, ele utiliza o Google como um atalho, uma forma 
de lembrar a URL completa ou sugerir uma busca 
relacionada dentro daquele site.

Transacional
A pesquisa transacional é uma busca relacionada a 
uma compra. O usuário pode estar a fim de comprar 
um produto, encontrar o endereço de uma loja ou 
comparar preços, por exemplo.
Esse tipo de busca é valioso porque pode direcionar 
diretamente para a compra, já que o usuário está 
com a decisão mais avançada.

https://rockcontent.com/blog/o-que-e-seo/

https://rockcontent.com/blog/o-que-e-seo/


Local
Pesquisas locais são buscas com um componente geográfico, 
dentro de determinada região. Acontecem, por exemplo, quando 
o usuário busca por restaurantes, cinemas, lojas, hotéis, escolas, 
consultórios, entre outros tipos de estabelecimentos com uma 
localização física.

Informacional
Na pesquisa informacional, o usuário busca informações 
sobre algum assunto, produto ou marca. Aqui, ele ainda 
não sabe muito bem o que quer, o que mostra que ele 
está no começo da jornada de compra.



Existem ainda outros tipos de busca que os 
usuários podem realizar, como:
•notícias;
•institucionais;
•músicas;
•buscas acadêmicas;
•informações pontuais (clima, data etc.);
•imagens;
•vídeos.

https://rockcontent.com/blog/google-news/


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/google-trends-como-se-manter-atualizado-sobre-tendencias-em-um-momento-tao-dinamico/




https://rockcontent.com/blog/seo-on-page/

https://rockcontent.com/blog/seo-on-page/


A cada segundo, milhões de pesquisas são feitas 
nos buscadores — especialmente no Google, o 
mecanismo de pesquisa mais usado do mundo.
Os três primeiros links orgânicos recebem cerca 
de 30% dos cliques;

Apenas 0,78% dos usuários clicam em algum link 
na segunda página dos resultados.



On page
Os fatores de rankeamento on page
estão presentes nas suas próprias 
páginas.
Quando falamos de SEO on page, 
estamos falando de otimizações 
nesses elementos.

Off page
Os fatores off page, por sua vez, são 
elementos de fora da página que 
mostram se ela é uma referência.
Portanto, o SEO off page consiste em 
otimizar a autoridade do site diante 
dos usuários e de outros sites da web, 
com foco na aquisição de backlinks.

Off page

https://rockcontent.com/blog/seo-on-page/
https://rockcontent.com/blog/seo-off-page/


Title Tag
Não é necessariamente o título do artigo ou página, mas o título de que ele terá no mecanismo de buscas. 
Assim, ela deve ser atrativa e chamativa para captar o usuário o mais rápido possível

On page

Meta Description
É aquele resumo da página referente, tem que ser atrativo, explicativo e com um call to action fera!



URL

1. Sua marca e se possível sua palavra chave
2. Pequena e autoexplicativa
3. Por subtítulos : www.saturnosurf.com.br/sobre-a-saturno-surf
4. Usar hífen sempre
5. Tenha uma url limpa
6. No máximo 115 caracteres

On page

https://www.b2mamy.com.br/post/voce-esta-preparado-para-o-mundo-digital

https://www.b2mamy.com/url?sa=i&source=imgres&cd=&ved=687879857698

https://www.b2mamy.com.br/post/voce-esta-preparado-para-o-mundo-digital
https://www.b2mamy.com/url?sa=i&source=imgres&cd=&ved=


As estratégias de link building são essenciais dentro de uma estratégia de Marketing de 
Conteúdo e os mecanismos de busca verificam os links inseridos para também relacionar 
com as pesquisas de usuários sobre os temas buscados.

Link building

Links internos
O objetivo de inseri-los é melhorar a navegabilidade do usuário e mantê-lo em seu domínio. Relacione sempre 
que possível links com assuntos semelhantes já tratados em seu blog e, em uma estratégia mais avançada, 
desenvolva textos âncoras para conquistar palavras-chave concorridas.

Links externos
O objetivo de inseri-los é relacionar o seu conteúdo com outros complementares e que já tenham relevância 
online, que você pode checar com o Moz Link Explorer.
Tente inserir entre 2 ou 4 links externos a cada 1.000 palavras e os configure para abrir em uma nova página, de 
modo que os usuários eles não saiam da sua.
Mais uma vez, o importante aqui é considerar a experiência do usuário. Pense no que ele pode buscar para 
complementar a pesquisa dele.

https://rockcontent.com/blog/links-internos-melhores-estrategias/
https://rockcontent.com/blog/links-externos/
https://moz.com/link-explorer


Heading Tags

As heading tags são estruturas dentro de conteúdos que servem para tornar a hierarquia da 
informação mais fácil para a leitura.

•H1: A Grande América;
•H2: América do Sul, América do Norte, América Central;
•H3: Brasil, Panamá, Canadá, Chile, Estados Unidos, Cuba, Honduras etc.;
•H4: São Paulo, Montreal, Buenos Aires, Lima, Havana, Santiago, Nova York etc.
Como fator de rankeamento, o Google verifica se há palavras-chave neles para fazer 
associações às buscas dos usuários. Por isso, priorize a presença da palavra-chave no H1 e 
nos H2, os subtítulos com maior destaque.



Valor do Conteúdo

O valor de um conteúdo é algo bem difícil de estimar, porque o essencial é que ele responda 
às dúvidas que um usuário tiver quando ele fizer uma busca, correto?
No entanto, pesquisas mostram que conteúdos mais longos geram maior resultado, 
possivelmente porque conteúdos mais longos são mais aprofundados e respondem a essas 
dúvidas de forma completa.

Além disso, podemos entender que eles engajam mais os leitores e mantém eles por mais 
tempo, diminuindo a taxa de rejeição das páginas e aumentando o tempo de 
permanência nelas, o que são ótimos indicadores de qualidade.

Sendo assim, tente fazer artigos mais longos e com muita qualidade. O ideal é apresentar, 
pelo menos, 2.000 palavras, mantendo uma média de, ao menos, 2.400.

https://rockcontent.com/blog/quanto-vale-o-seu-conteudo/
https://www.socialmediatoday.com/news/why-long-form-content-performs-better-and-how-to-create-it-infographic/512337/
https://rockcontent.com/blog/taxa-de-rejeicao/
https://rockcontent.com/blog/tempo-de-permanencia-na-pagina/


Design Responsivo

Um dos fatores de rankeamento mais importantes hoje em dia é, 
definitivamente, a responsividade de uma página web. Desde 2015, o Google 
começou a avaliar esse critério e, por isso, a otimização dele é essencial.

Um design responsivo é aquele que tem uma performance boa tanto no 
desktop quanto no mobile, sendo bem-adaptado aos dois formatos de uso.

Quando pensamos na intensidade em que estamos conectados em nossos 
celulares, faz bastante sentido ser tão importante, não é mesmo?

https://search.google.com/test/mobile-friendly?utm_source=mft&utm_medium=redirect&utm_campaign=mft-
redirect

https://search.google.com/test/mobile-friendly?utm_source=mft&utm_medium=redirect&utm_campaign=mft-redirect


Design Responsivo



Velocidade do Site
Para você ter noção, 47% dos usuários esperam que o carregamento se complete em menos de 
dois segundos e 75% dos usuários não revisitariam uma página se ela levasse mais de 4 
segundos para carregar.
Isso é ainda mais alarmante parae-commerces, que são altamente prejudicados por lentidão na 
web.
O atraso de um segundo no tempo de resposta da página, pode render uma redução de 7% nas 
conversões

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

https://www.entrepreneur.com/article/281986
https://www.hobo-web.co.uk/your-website-design-should-load-in-4-seconds/
https://www.liveseysolar.com/website-speed-study-finds-1-second-delay-in-website-load-time-means-a-7-reduction-in-conversions/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/


Incentivo de engajamento
O incentivo para usuários engajarem com o seu site ou blog também é algo bem legal, ainda 
que não seja um fator direto para rankeamento. Mas, como o Google avalia o comportamento 
do tráfego, ter usuários compartilhando e comentando em seus conteúdos pode ser bem 
positivo.
Para isso, você pode inserir botões de compartilhamento nas redes sociais de fácil uso durante 
o processo de leitura. Isso pode aumentar em até 700% os resultados de compartilhamento, 
acredita?



Otimização de Imagens e Vídeos
As imagens também precisam de algumas configurações. A primeira delas, está no nome do 
arquivo, que deve conter a palavra-chave.
Ao inseri-la, deve-se colocar o alt text, o texto alternativo para caso a imagem não abra. Ele fala 
ao Google sobre o que a imagem trata e ajuda na indexação dela no Google Imagens, além de 
promover uma atitude muito mais acessível para os deficientes visuais.

https://rockcontent.com/blog/alt-text/
https://rockcontent.com/blog/seo-para-google-imagens/
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https://www.woorank.com/pt

https://www.woorank.com/pt




ROI = (Lucro– Investimento inicial) / Investimento inicial

Por exemplo, se o ganho obtido foi de 500 reais e o investimento inicial foi 
de 100 reais, então: (500 - 100) / 100 = 4







GOOGLE
O Adwords geralmente está 

relacionado a vendas de formas 
mais diretas, visto que  o usuário já 

está buscando pelo produto ou 
serviço. Possui taxas de conversões 
maiores justamente pelo usuário 

ter interesse prévio.

FACEBOOK
O Facebook Ads procura construir ou 

consolidar um relacionamento e 
engajamento com o público-alvo. Pode 
ser utilizado para aumentar as pessoas 
interessadas no conteúdo da marca ou 

redirecionar para o site.





https://support.google.com/google-ads/answer/6146252?hl=pt-BR

https://support.google.com/google-ads/answer/6146252?hl=pt-BR




https://business.facebook.com/ads/manager/account/account

https://s3.amazonaws.com/rd-marketing-objects/eBook-facebook-ads-guia-completo/facebook-ads-o-guia-definitivo+(1).pdf


https://business.facebook.com/ads/manager/account/account



E-books, podcast





https://www.google.com/forms/about/

NOME COMPLETO:
CPF: 
IDADE:
NASCIMENTO:
CIDADE: 
UF:
WHATS APP:
VOCE ACEITA RECEBER NEWS?

https://www.google.com/forms/about/


https://www.google.com/forms/about/

https://www.google.com/forms/about/


Webinários



https://rockcontent.com/blog/webinar/

O webinar, ou webinário, é uma videoconferência de via única empregada para fins comerciais ou 
educacionais. Esse formato de conteúdo vem ganhando bastante destaque, especialmente em estratégias que 
utilizam o Marketing de Conteúdo.
Atenção do público
O oferecimento de um webinário é uma forma eficaz de atrair o interesse da audiência. Afinal, grande parte 
dos conteúdos disponibilizados online tem o formato de texto, o que acaba saturando alguns internautas. O 
webinar é uma alternativa a esse lugar-comum
Engajamento
Você já sabe que o engajamento é uma das métricas mais importantes no Marketing Digital, não é? E o que 
pode ser melhor para potencializar esse fator do que a realização de uma transmissão ao vivo? O webinar cria 
uma conexão entre marca e consumidores que é essencial para o sucesso do negócio.
Tráfego
Disponibilizar um webinário é uma maneira de aumentar o tráfego do site. Se bem realizado, o evento será 
divulgado pelos próprios espectadores, atraindo mais visitantes e, consequentemente, elevando as 
oportunidades de negócio.

Webinar

https://rockcontent.com/blog/webinar/
https://rockcontent.com/blog/videoconferencia/
https://rockcontent.com/blog/marketing-de-conteudo/


https://rockcontent.com/blog/webinar/

Facebook.
YouTube.
Hangouts.
Skype.
Twitch.
GoToWebinar.
WebinarJam.
StreamYard

Plataformas

https://rockcontent.com/blog/webinar/
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PRECISO ESTAR EM TODAS?
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Cuidado com o AMOR PRÓPRIO!

AO INVÉS DE:

A linha fibratto é leve, saborosa e fonte de fibras. São biscoitos feitos artesanalmente, com ingredientes escolhidos

com muito carinho. Experimente e escolha o seu favorito!

OPTAR POR: 

O consumo de fibras, além de ser importante para o trânsito intestinal, também é responsável por baixar colesterol 

e triglicerídeos. A hora do lanche pode ser uma boa oportunidade para consumir esse tipo de alimento: opte por 

snacks com ingredientes naturais e fáceis de serem consumidos, como os biscoitos da Fibratto, que vêm em 

embalagens individuais. Marque aqui seu amigo que vai gostar dessa novidade!

QUEM QUANDO
ONDEPOR QUÊ?

O QUÊ
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https://www.facebook.com/help/167970719931213
https://www.facebook.com/help/210413455658361?helpref=about_content
https://sparkar.facebook.com/ar-studio/
https://business.facebook.com/creatorstudio?tab=home&mode=facebook&collection_id=free_form_collection




Os melhores horários para postar no Facebook são quarta-feira 
ao meio-dia e 2 da tarde e quinta-feira às 1 e 2 da tarde.

Quinta-feira é o melhor dia para postar no Facebook na semana.

Os horários mais seguros para postagem incluem dias da semana 
das 10h às 15h.

https://rockcontent.com/blog/horario-de-postagem/





https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/linkedin-live/getting-started
https://www.linkedin.com/pulse/o-seu-perfil-do-linkedin-em-qr-code-fl%C3%A1via-machado/
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/75891/usando-o-recurso-localizar-proximo?lang=pt


O melhor horário para postagem no LinkedIn é Quarta-feira de 15:00h às 
17:00h.

Quarta é o melhor dia para postagem no LinkedIn.

Os números de engajamentos variam por dia, mas de Terças às Quintas eles 
são maiores.

Sexta até Segunda não é um período favorável para engajamento.

https://rockcontent.com/blog/horario-de-postagem/

https://rockcontent.com/blog/horario-de-postagem/




Fonte: https://rockcontent.com/blog/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/ Conteúdo: Lara Parodi - SweetBite

https://rockcontent.com/blog/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/
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Dani Junco - Fundadora
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https://www.oberlo.com.br/blog/redes-sociais-estatisticas

https://www.oberlo.com.br/blog/redes-sociais-estatisticas


Conteúdo: Lara Parodi - SweetBite

Canva – Criar conteúdo;

Trakto – Criar conteúdo;

Mlabs – Calendário e métricas
metrics;

Link.tree – Link do Perfil;

Whats.Link – Link para o 
WhatsAPP.



Splice – Cria e Edita Filmes a 
partir de fotos e vídeos;

Clipomatic – Criador de 
Legendas;

PhotoshopMix – Edição de 
fotos;

Conteúdo: Lara Parodi - SweetBite
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Ferramentas para rastrear as ###
Keyhole

quantidade de postagens feitas com aquela hashtag;
alcance da hashtag;

número de usuários que postaram a hashtag;
impressões que ela causou, ou seja, a quantidade de 

pessoas que visualizou postagens que continham a 
hashtag.

perfis que mais compartilham;
países onde ela é popular;

sentimento daquela hashtag — como as pessoas a 
vêem;

gênero dos perfis que fizeram os posts.

Top Hashtags
Também dá para buscar por uma hashtag específica e saber 
a quantidade de posts existentes com ela ao redor de todo 
o mundo.
Além disso, o site dá dicas de hashtags a partir de assuntos 
específicos. Se você fala sobre carros, por exemplo, mas se 
encontra sem ideias criativas, o site te ajuda.
No Top Hashtags, o monitoramento é retirado das seguintes 
redes sociais: Instagram, Twitter, Facebook, Tumblr e Ello.

WebStagram
O site é focado em hashtags feitas no Instagram e dá informações interessantes 
como as hashtags mais usadas no momento.
Ao clicar em cada uma delas, ele dá uma visão completa dos posts de forma que 
os dois anteriores não fazem. Além do nome dos usuários, ficam exibidas também 
as imagens que foram compartilhadas, sem a necessidade de sair da página para 
visualizar o teor dos conteúdos.

https://marketingdeconteudo.com/algoritmo-das-redes-sociais/


Os melhores horários para se postar no Instagram 
são Quartas às 15:00h, Quintas às 5:00h, 11:00h, 15:00h 
às 16:00h e Sextas às 5:00h.
Quinta é o melhor dia para se postar no Instagram.
Os horários mais seguros para postagem vão de Terças às 
Sextas de 9:00h até às 18:00h.
Domingo é o dia com pior engajamento para o seu 
Instagram.
https://rockcontent.com/blog/horario-de-postagem/



Ferramentas para instagram



22 Tendências para 2020.

https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/rafael-terra/38505/25-tendencias-de-marketing-digital-e-redes-sociais-para-2020.html

1. Streaming
2. Influenciadores x Mídia Tradicional
3. Deepfake (fakenews dos vídeos)
4. Telegram
5. Tik Tok
6. Reinado do Instagram (Recursos de G.Ads migrarão para o insta)
7. Podcasting (cresceu 67%)
8. Todos são seu concorrentes ( de atenção)
9. Google irá criar uma ferramenta gratuita de agendamento de posts e leitura das redes sociais.
10. Autoridade x Google (O seu site pode ser citado em outro sites para o google testar sua relevância)
11. Agradar algoritmo e pessoas (pessoas tem q participar mais e mais das suas postagens)
12. Live no Linkedin
13. Copywriting x tráfego (Copy – arte da escrita persuasiva / tráfego – anúncios para chegar no público-

alvo) precisamos de ambas!

https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/rafael-terra/38505/25-tendencias-de-marketing-digital-e-redes-sociais-para-2020.html


22 Tendências para 2020.

https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/rafael-terra/38505/25-tendencias-de-marketing-digital-e-redes-sociais-para-2020.html

14. Menos beleza mais real time (não perca tempo nos posts lindos que ficarão para amanhã, poste hoje 
da forma que pode!
15. Facebook como plataforma de anúncios ( Insta ads depende dele para os dados das pessoas)
16. Curadoria de conteúdo por chatbots (chatbots avisa seu cliente de conteúdos semelhantes ao que 
ele está lendo)
17. Novis no Whats – catálogo no whatsapp
18. MOSTRA o preço! Não é segredo!
19. Grupos de Facebook ( Face está divulgando em outdoors)
20. Storytelling para Stories ( menos quadros, mais rostos)
21. Blogs em alta com áudio
22.Twitter tem promessas para 2020

https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/rafael-terra/38505/25-tendencias-de-marketing-digital-e-redes-sociais-para-2020.html
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https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/advertising-
channels/busca/por-dentro-do-marketing-do-google-5-
processos-que-ajudam-a-guiar-nossas-equipes-de-midia-em-
tempos-de-covid-19/

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/advertising-channels/busca/por-dentro-do-marketing-do-google-5-processos-que-ajudam-a-guiar-nossas-equipes-de-midia-em-tempos-de-covid-19/



